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JODY SMILL

Een designer met ervaring in print en digital met

een passie voor illustreren. Gave dingen ontwerpen

op basis van een sterk concept die aantrekkelijk zijn
voor het oog en awareness creéert bij de gebruiker en
klant, daar krijg ik energie van. Ik werk bijna vijf jaar als

designer.
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De afgelopen tijd heb ik voor verschillende grote
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klanten gewerkt op het gebied van activatie, social,

branding en print.
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AGF STORIES

We hebben vijf storiereeksen opgemaakt in het

N
3

thema AGF (aardappelen, groenten en fruit). In
de eerste slide staat een vraag met een poll, in de

tweede slide het antwoord.

Rol: Design | Agency: Yune | Discipline: Social
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HALLO FANS

e e
Voor de feestdagen hebben we templates gemaakt JUABD
voor Hallo Fans, de soc:|.ale“med|a kanalen van de _J_Uj\j_]_b’l)
lokale supermarkten. Dit zijn kant-en-klare posts
geworden. Samen met een junior designer hebben
we posts gemaakt voor Sinterklaas, oud en nieuw o Q V m
en Kerst.
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Rol: Design | Agency: Yune | Discipline: Social






REIZIGERSBOEKJE

Voor NS heb ik een template gemaakt voor het
reizigersboekje. Hier komen foto's en verhalen in te
staan van mensen die met NS International hebben
gereisd. Het template bestaat uit twee verschillende
boekjes, stickers, foto's, treinticket en washi tape.
Dit komt op de social kanalen van NS terecht als

post en als story.

Rol: Design | Agency: Yune | Discipline: Social
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Holland Casino is voor drie jaar official event
supplier van de F1 Heineken Dutch Grand

Prix en partner van circuit Zandvoort. Als
activatiecampagne hebben we meerdere sportieve
varianten van het logo gemaakt, DOOH uitingen en

we hebben een rotonde omgetoverd tot roulette
bak.
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Rol: Design | Agency: Kumpany | Discipline: Activatie






AJAX BOX

Het concept was om een kijkdoos te maken
waardoor je de wedstrijd thuis kan kijken in de

Coronaperiode.

Omdat het niet werkte om foto's te gebruiken van
de ArenA voor de doos kwamen we op het idee

om de ArenA te illustreren. Ik heb deze taak op mij
genomen en in flat-design de ArenA geillustreerd.
Samen met de productieteam heb ik de binnenkant
ontworpen: Er zijn tribunestoelen en een
lichtslinger toegevoegd. De helft van binnenkant
bevat foto's van de Ziggo Sports Bar en andere

helft het uitzicht van een voetbalwedstijd vanaf de

tribune.

Rol: Design | Agency: Kumpany | Discipline: Activatie, illustreren










StationsOmmetje StationsOmmetje

_ _ Amstendam Centnaal Leiden centuaual
StationsOmmetje

7 KM NOORD-HOLLAND 7 KM ZUID-HOLLAND
<

Utnecht Centaal

6 KM UTRECHT

REISJEFIT

Voor NS heb ik samen met een externe partij voor
36 steden posters en wandelboekjes ontworpen

voor het StationsOmmetje.
Ik heb het ontwerp van de posters en de voorkant
van de wandelboekjes verzorgd. Stu&Dio heeft de

map/route geillustreerd van alle wandelingen.

De posters zijn in heel Nederland bij alle

(5] AaC2 [w]
: 3

1. Sean de QR-code.

2. Kies een station,
3. Veel plezier met wandelen!

betreffende steden bij het station opgehangen.

Rol: Design | Agency: Kumpany | Discipline: Print, illustreren



Y



une

WHITEPAPER

Bij Yune hebben we een whitepaper ontworpen
waarin we tien handige tips delen gebaseerd op de
wetenschap om met je merk maximale impact te
bereiken. Ik heb het designh op me genomen en een
digitale en print versie gemaakt. Het is uiteindelijk

op hardcover gedrukt.

Lees de whitepaper hier.

Rol: Design | Agency: Yune | Discipline: Print
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THE SWEET
SPOT...

tussen herkenbaarheid

en verrassing: hoe bereik

je die?
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Zo weinig tijd heb
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sdvertentie met veel witruimte of een
witte schtergrond heeft juist een lage
featurecomplexiteit en een lage JPEG-
bestandsgrootte.

Zes componenten
De mate van designcomplexiteit wordt
bepaald door zes componenten:

1. De hoeveelheid voorwerpen: hoe meer,

hoe complexe.
2. De onregelmatige vormen van de

vastgesteld welke impact de verschillen
in feature- en designcomplexiteit op de
n ‘aandacht voor het merk’ en ‘het

rijpen van de advertentie’ heeft. Wat
blijkt nou? De featurecomplexiteit heeft
een negatief effect op de mate waarin
respondenten aandacht aan het merk in
de advertentie besteden. Daarnaast leidt
een hoge featurecomplexiteit tot een
lagere waardering voor de advertentie.
Dit betekent dus dat je beter geen

hoe , hoe

»

complexer
De ongelijkheid tussen vormen: hoe
ongelijker, hoe complexer.

kunt tonen met een hoge
featurecomplexiteit.

Ook laten de resultaten positieve effecten

ex
5. De asymmetrie en van de voorwerpen
hoe assymetrischer, hoe complexer.
6. De onvegelmatigheid van de
...... pen: hoe onregelmatiger, hoe
complexer.

Door middel van EEG en eye tracking is

zien Een hogere
mate van designcomplexiteit leidt namelijk
tot een hogere waardering voor content.
Ook zorgt het ervoor dat de consument

de boodschap van de advertentie beter
begrijpt. Een ontwerp met vormen en
afbeeidingen grijpt dus beter de aandacht.
Wel is het belangrijk een ophoping van
vormen (visual clutter) te voorkomen.
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BolcoM  vast 400F Opeens

wordt W"“ﬂ‘”\ Op Je stoep!

Bol.com

Designcomplexiteit
Laag

Hoeveelheid voorwerpen

Onregelmatige vormen van
de voorwerpen
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Ongelijkheid
tussen de vormen
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van de voorwerpen

0B, x
1‘4

Assymmetrie
van de voorwerpen
o PO e
van de voorwerpen sans
AARALA
RARARA
AR




\\eb design



WEBD

I

ex

ESIGN

Hipex is een techbedrijf en om dit gevoel meer in

hun website terug te laten komen hebben we een

redesign gemaakt van hun website. Doelgroepen

waar we ons op moesten focussen zijn developers,

webshops en bureaus. Vanuit de homepagina

moet er makkelijk te navigeren zijn naar de drie

doelgroepen.

Bereikbaar van 09:00 - 18:00 (ma-vrij) of 085-88877 54 Support | Inloggen

%] HIPEX Oplossingen~  Waarom Hipex? - Priizen  Partners  Contact Gratis uitproberen NL|EN

Hypersnelle
E-commerce
Hosting

Hipex blaast de performance van veeleisende webshops naar

A

ongekende hoogtes. Ervaar ultieme performance, schaalbaarheid en
managed hosting bij Hipex. Vraag direct een gratis performance scan

aan of probeer Hipex gratis uit.

TAAAAY, il

le 2e
GAZELLEN
e 100 ©oseznoo

|22 @ 6y

Hou focus op groei Verhoog het aantal conversies Ondersteuning van experts
Hipex biedt managed hosting van de hoogste Enterprise hardware, platform configuraties Support engineers en developers vormen de
klasse. Geen zorgen over back-ups, software en geavanceerde tooling geven jouw basis van ons supportteam. We ondersteunen
updates, monitoring, server configuraties en webshop een enorme performance boost! bij de meest viteenlopende technische
ga zo maar door. vraagstukken.
11}
. \\\“ I, (/73 2
Automatisch pagespeed scores N 2
. . -~ -

optimaliseren met Percolate = =

-

- e
Volledig in de techniek duiken om daarna urenlang bezig te zijn met ', -

optimalisaties die niet het gewenste resultaat leveren. Dat is vanaf nu

\)
K

verleden tijd! Met Percolate optimaliseren we geautomatiseerd je

A

pagespeed scores zodat jj de focus kunt houden op de rest.

Meer lezen (3)

Hipex is meer dan alleen hosting
Managed hosting met krachtige tooling en add-ons

N
Hun logo is gebaseerd op een vos en daarvoor heb ' ‘
oA

Ik illustraties gemaakt in polygon stijl van een vos

Managed hosting voor totale Het innovatieve Hipex hosting
ontzorging paneel

Laat Hipex je ontzorgen en hou de focus op je bedrif. Ervaar de We hebben een innovatief hosting paneel ontwikkeld waarin je je

In verschillende posities. Dit versterkt hun huisstijl

en maakt het geheel eigen. Omdat hun huisstijl

hoge servicegraad van Hipex managed hosting: gratis server en applicatie op gedetailleerd niveau kunt beheren. Krijg

verhuisservice, sterke beveiligingslaag, dagelykse back-ups en inzicht in de prestaties van je applicatie en server met onze
M M formance testen en nog veel meer. geavanceerde monitoring
niet te technisch moest worden hebben we ronde
KA AAhY fd
Lees meer ® Lees meer ®

. M GAZELLEN®
en speelse vormen toegevoegd om het geheel in oveee 100 ©55c020

balans te brengen.

Webshop hosting services die je kunt vertrouwen
W4y gaan alleen voor het beste

e

Unieke performance In-house experts
Krachtige bare metal servers op het Hipex Inhoudelijke kennis op het gebied van
platform leveren unieke performance. applicaties en hosting. We helpen jou by

viteenlopende technische vraagstukken.

¥

Hipex hosting panel #1 hosting van NL

. . . . . Gemakkelijk servers en applicatie beheren via We zijn door Emerce voor het 2e jaar op ry
Rol: Design | Agency: Yellowgrape | Discipline: Web, illustreren
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Wediabrands

RECRUITMENT CAMPAGNE CHALLENGE YOURSELF BIJ

MEDIABRANDS NEDERLAND

# Houscofchallengers

VACATURES |

Voor de recruitmentcapagne van Mediabrands

hebben we een website ontworpen van waar

de bezoekers kunnen solliciteren. Hier staat de Challenge yourself in marketing, media en creatle.

et is om bij Mediabrands te werken? Dit is je kans. Want wij van House of Challengers zijn op zoek
naar gedreven collega’s die graag zelf de regie hebben over hun carriére. Wij geloven in: ‘challenging the industry’ en
", Jij ook? sken we j

1 1 1 1 ‘the power of collaboration’. Jij ook? Dan zoeken we jou. Dus ben jij een challenger met een eigen mening, open mind
campagneviageo op, INTtormatie over age verscnlliienagae enwiljo rasg werken i . troes” b zoggenwischllenda yoursl

market
bij Mediabrands.

labels van Mediabrands en de zeven belangrijkste

1I:B\ Mediabrands - Challenge Yourself: Een spoed meeting en dan?

functies die het snels ingevuld moeten worden. EZEW

Als aanpak begonnen we mobile first. Omdat >

I : S ; KOM WERKEN BIJ |
de huidige huisstijl iets meer kleur wilde geven
hebben we illustraties ontworpen die genanimeerd

Bekijken op (B YouTube o

werden. De website werd gebouwd door een
webdeveloper. B B B
O 1 ¢ v
Bekijk hier de website. = I - 1]
2 locaties 400 mensen 10 labels 472 klanten | S | | |
. ", .

2 locaties 400 mensen

BEKIJK AL ONZE MARKETING VACATURES

Rol: Design | Agency: Yune | Discipline: Web, illustreren

X labels 136 klanten
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JOURNAL

In Mmijn vrije tijd houd ik een bullet journal bij.
Een agenda die je zelf tekent en waar je zelf kan
beslissen wat je bijhoud. Elke maand krijgt een

eigen thema die ik bedenk en teken.

Rol: Design | Discipline: Illustreren
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YUNIVERSE

Bij Yune kregen we de mogelijkheid om je
vaardigheden te ontwikkelen door middel van
een persoonlijk project. Er werd een thema en
kleurenpalet gekozen door de Design Director, de
kleuren uit het Yune huisstijl en het thema was

“Welcome to the Yuniverse.”

Ik heb inspiratie gehaald uit designers die bij
Disney werken of hebben gewerkt: Brittney Lee

en Mary Blair. Ik wilde alle afdelingen van Yune
uitlichten in de stijl van een kinderboek. Ik heb
alles getekend in Procreate en geanimeerd in After
Effects. Ik heb de copy geschreven en de voice over
heb ik [aten inspreken door een collega. Alles heb ik
samengevoegd tot een video in Premiere Pro.

Bekijk hier het eindresultaat.

Jody Smit *

Rol: Design | Agency: Yune | Discipline: lllustreren, motion design, video
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JODY SMILL

OPLEIDING

Bachelor Communication & Multimedia Design
Amsterdam
2013-2018 afgestudeerd

ERVARING

Designer
September 2023 - Heden
Code d’'Azur, Amsterdam

Contentuitingen zoals (motion) display banners, (D)OOH,
presentaties opmaken en printads voor Polestar. Heb
veel samengewerkt met het team dat in Amerika zit.

Medior Digital Designer
Januari 2022 - Juli 2023
Yune, Amsterdam

Social campagnes en presentaties opmaken voor
klanten als Jumbo, Nestlé, NS en Bol.com. Daarnaast ook
DTP, webdesign en HTMLS5 banners

Stagebegeleider voor studenten van MBO Grafisch
Lyceum en HBO Communicatie & Multimedia Design

Junior Designer
Oktober 2020 — December 2021
Kumpany, Amsterdam

Keynotes opmaken, campagne logo’s en DTP werk. De
klanten waar ik voor hebt gewerkt zijn onder andere
VodafoneZiggo, Holland Casino en ABN Amro.

Junior Digital Designer
Januari 2020 — Juli 2020
Yellowgrape, Amsterdam

Digitale marketinguitingen zoals websites, affiliate
banners en nieuwsbrieven voor klanten als Riverdale,
GorillaSports, Vaessen Creative en Ventilatieshop.

Grafisch Ontwerper
Maart 2018 - December 2019
PTI, Woerden

Rebranding van het bedrijf, nieuwsbrieven en
webdesign voor alle labels.

VAARDIGHEDEN

- Adobe Indesign, Photoshop, lllustrator, Figma,

Procreate
Basiskennis: After Effects, Premiere Pro
Keynote en powerpoint

- Stagiaires(MBO en HBO) en junior Designers

begeleiden

CONTACT

linkedin.com/in/jody-smit-9560b77a/
jody _smit@live.nl
0654202775




